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Graubiinden soll zum Hotspot
“ des Trailrunnings im deutschsprachigen
Alpenraum werden.
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zenit.run

OBEN ANGEKOMMEN

Projektrdger | Projektleitung
graubundenTRAILRUN

Zenit.run
Thomas Hausermann, Walter Burk

Trailrunning-Kompetenz-Center
in Wergenstein




Projektorganisation

Projektleitung

Co-Projektleiter R—

. (d
Thomas Hausermann, R_
Walter Burk

Projektpartner

Tourismus Organisationen, R—
FH Graublinden, °
Leistungstrager, ﬁ. g
Wanderwege Graublinden,
Trailrunningbuddies

Projektrager '



? Projektbegleitung

Kanton (AWT und TBA/FLV)
Strategieausschuss
TO, LT, GRF, GEM, WWGR,

4‘ AVS, AWT, FLV. SPEZ

e Sounding Board

° Alle Projektbeteiligten,
"ﬁ Spezialisten und
: . Fachstell
Teilprojekte/ oY achstellen
Leistungsauftrdge :ﬁ-
Externe Stellen, °
Gemeinden, Spezialisten, ﬂ

GraubUlinden Ferien, ...

af
Einbezug

AWT Amt fir Wirtschaft und Tourismus,
AVS Amt fir Volksschule und Sport,

TBA Tiefbauamt, FLV Fachstelle Langsamverkehr,
. WWGR Wanderwege Graubiinden
Zenit run
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&=  Mobilitatskonzept

Regelmdssige Hin- oder Riick-  Prifung OV-Konzepte und
fahrten, Shutteldienste, Rufbusse Spezialangebote

etc. optimieren das Erlebnis.

Deshalb sind Moglichkeiten e Prifung Bergbahnen-Konzepte
im Gesprdch, um trailrunning- und -Spezialangebot
freundliche Angebote und Mobi-

litdtskonzepte zu kreieren.



v Kommunikation

Man kann nicht nicht kommu-
nizieren: Deshalb ist die interne-
wie externe Kommunikation,
allgemeine Kommunikations-
massnahmen, Kommunikations-
kandle und die Informations-
politik wichtiger Bestandteil des
Projektes.

Einheitliche Begriffsdefinition
(Corporate Wording)

Umfangliches
Kommunikationskonzept

Kommunikationsguideline fiir
Destinationen und Leistungstrager
z.B.:

Priifung Zusammenarbeit
Fachzeitschriften

Priifung eines eigenen,
neuen Fach-Magazins

Priifung Kommunikationskandile

Social-Media-Kandle: Strategie,
Rahmenbedingungen, Hashtags
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Eine gute Orientierung ist im
Gebirge lebensnotwendig. Nicht
nur fur Trailrunner, sondern

fiir jeden Gebirgsgdnger. Das
Projekt setzt sich deshalb intensiv
fur die Verbesserung bestehen-
der und die Entwicklung neuer
Navigationssysteme ein.

Karten/Navigation

Der Aufbau eines kantonsweiten
Netzwerkes an Trails

Klar definierte, einheitliche Stan-
dards fiir den Kartendruck

Grundlagenanalyse und Optimie-
rung der bestehenden und neuen
Navigation

Prafung neuartiger Navigations-
moglichkeiten im Auftrag des
Kantons (Digitalisierungsprojekte
in touristischen Projekten) und
Positionierung als Innovations-
projekt



4 Angebote

Entwicklung ist die Konsequenz e Neuartige Packages entstehen fir
eines Anfangs. Mit der Kultur die Trailrunning-Community
wachsen auch die Angebote.

Gezielt, durch Promotionsarbeit o Bestehende Angebote werden

oder organisch. Bestehende erweitert, Synergien zu Angeboten
Angebote fiir andere Zielgrup- fir andere Zielgruppen (z.B. Wan-
pen kénnen problemlos ergdnzt derer, Biker) genutzt

werden.



@)
A Events

Events sind ftir die dffentliche e Erfahrungsaustausch zwischen den

Wahrnehmung wichtig und Trailrunning-Eventveranstaltern

tragen zur Kulturbildung gleich-

zeitig einen wesentlichen Teil bei. ¢ Aufschaltung einer gemeinsamen
Veranstaltungsplattform

e Kooperationsmoglichkeiten mit
kantonalen Stellen gepriifen



Projektfinanzierung
2020 bis 2023

Total CHF 3 Mio.

Zur Erabeitung der 10 definierten
Handlungsfelder mit 41 Massnahmen




CHF 1,5 Mio. Eigenfinanzierung

Durch ca. 15’000 Std. Eigenleistung der
Projektpartner und direkter Unterstiitzung von
strategischen Partnern und Sponsoren

CHF 0,75 Mio. Kanton
Finanziert durch NRP-Mittel

Mit der Neuen Regionalpolitik fordert der Bund, finanziert
durch NRP-Mittel zusammen mit den Kantonen das Berggebiet,
den weiteren landlichen Raum und die Grenzregionen bei ihrer
regionalwirtschaftlichen Entwicklung.




Prattigau Tourismus
Destinationsorganisation Davos Klosters
FH Graubtinden
Graubtinden Ferien
Chur Tourismus
Swiss Athletics
Weisse Arena Gruppe Laax

Arosa Tourismus

Projektpartner

Sedrun Disentis Tourismus
Surselva Tourismus
Naturpark Beverin
Viamala Tourismus

Ente Turistico Regionale del Moesano
Tourismus Engadin Scuol Samnaun

Engadin St. Moritz Tourismus



Einbezug

Osterreich

- 4
57

&

AWT Amt fur Wirtschaft und Tourismus

AVS Amt fur Volksschule und Sport

TBA Tiefbauamt, FLV Fachstelle Langsamverkehr
WWGR Wanderwege Graubtinden



Projekzeitraum

4

Angebote

.(_.
& AR
7 Guiding
Angebotsentwicklung ’_Z_l_
O
Verband °
Touren

@

Marktforschung



Abschluss

2025

&

Kultur

2024
’
Kommunikation *
Karten/Navigation 2022
2021

Start

2020

Kongress

Kongress

Kongress

Projektstruktur
und Organisation
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