Der Trail ist das Ziel

graub’Jnden TRAILRUN

Projekt Meeting — Gruppe 1 —Trails 1/4

Gruppe 1: Trails

Leitfragen:
1. Was ist ein Trail. was bezeichnen
il aucht als Trail?

2. Was sind die Erwartungen an dig} &
Trailvielfalt (Beschaffenhei
Lénge, Hahenmejd
Anforderungen etie

3. Weilche Bandbreite an Trails
braucht es fir ein Angebot?

4. Welche Trails machen wir
unseren Teilnehmemn wie
schmackhaft?
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Der Trail ist das Ziel

graub’Jnden TRAILRUN

Projekt Meeting — Gruppe 2 — Kultur

Gruppe 2: Kultur

Leitfragen:
ie konnen wir die Community, das

Gemeinschaftsgefiihl auf den Trals starken?

2. Wie kinnen wir begieitete Trainings
(Lauftrefis) fir die Starkung nutzen?

3. Weichen Baitrag kénnen Events zur Stirkung
beitragen? Wie?

4. Wie kiinnen wir die Kommunikation (z.B
Social Media) zur Starkung nutzen?
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Der Trail ist das Ziel

graub’Jnden TRAILRUN

Projekt Meeting — Gruppe 3 — Kommunikation

Gruppe 3: Kommunikation
Leitfragen:
1. Wen sprechen wir an?

= Zielgruppen

2. Wie sprechen wir ihn an?
= Botschaften

3. Womit sprechen wir ihn an?
= Massnahmen und Instrumente

4. Welche Ressourcen bendtigen wir,  [EECESECEEEE
haben wir?

5. Wie planen wir die Kommunikation, -
wie kontrollieren wir den Erfolg? i —
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Der Trail ist das Ziel

graub'Jnden TRAILRUN

Projekt Meeting — CGruppe 4 — Guiding/Karten/Navigation

= & 2o
Gruppe 4: Guiding / Karten / Navigation

Leitfragen:

1. Wie filhren wir unsere Gaste auf I et o b

Trails durch den Kanton?

9. Welche Rolle spielen dabai
analoge Produkte (Signaletik,
Karten), welche digitale Tools
(Website, GPX)?

3. Wie machen wir gegenilber

seren Gasten unsere
Trailrun

ningkompetenz sichtbar?
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